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IL PERSONAGGIO

[Imodello Trieste per la lettura
El gola anche a New York

Livia Senic Matuglia

store manager della Rizzoli
International nella Grande Mela
¢intervenuta

alla Scuola librai di Venezia

GiovannaPastega

«Purtroppo il nostro resta un
paese ignorante in cui si inve-
ste solo1'1%del Pilnella cultu-
ral». Adirlo Achille Mauri, pa-
tron di Messaggerie Italiane,
osservando i dati 2018 sulla
percentuale di lettori in Italia
diffusia Veneziadall'Aie, Asso-
ciazione Italiana Editori, nel
corsodel 36°Seminario di Per-
fezionamento della Scuola
per Librai Umberto e Elisabet-
ta Mauri che oggi giunge alla
sua ultima giornata di lavori.
Nel rapporto si evidenzia co-
mela questione centrale sia an-
cora una volta quella della let-

tura che inJtalianon € in cima
alle priorita né & stimolata suf-

ficientemente da politiche cul-
turalie di investimento pubbli-
co. E se nel 2018 comunque il
libro italiano - nonostante una
leggera flessione del fatturato
(-0,4%) - si conferma la prima
industria culturale del Paese e
laquarta editoriain Europa, al
centrodelle preoccupazioni di
editori, libraie operatori cultu-
rali che si sono dati appunta-
mento a Venezia, resta la for-
mazione dinuove generazioni
di lettori. Un tema da sempre
particolarmente caro alla citta
diTrieste, che proprio per que-
stoafine2018 havaratoil “Pat-
toperlalettura” coinvolgendo
le principali istituzioni della
citta. A pensare che quello di
Trieste possadiventare un mo-
dello per tutta Italia & Livia Se-
nic Matuglia, store manager
della Rizzoli International di
New York, invitata speciale al
Seminario veneziano: «Lo tro-
vodavvero un progetto model-
lo, quel tipo di incubatore di
energierispetto allapromozio-
nedellaletturadi cuisihabiso-

gno, che andrebbe replicato
nel resto del paese e chea New
York & estremamente diffuso
grazie aunaspintaversolalet-
tura molto forte fin dalla pri-
missimaeta eaunlavoro siner-
gico di scuole, biblioteche e

istituzioni culturali. Mi fa pia-
cere che proprio a Trieste, che
¢la mia citta da parte di padre,
nascano tante iniziative di pro-
mozione dellibro e della lettu-
ra. Non mi dispiacerebbe crea-
re in futuro un progetto che
possa legare tre citta d’'acqua
come Trieste, Venezia, New
York lungo il filo rosso della
passione perilibri».

Da un anno alle prese con
questo straordinario avampo-
sto della cultura italiana negli
Stati Uniti, la manager, meta
triestina e meta veneziana, ha
le idee chiare per conquistare
laGrande Mela: «Inuna metro-
poli tutto viaggia a velocita in-
credibile. Ogni tendenza vie-
ne generatae portata allamas-
sima espressione. Fare il libra-
io a New York significa essere
flessibile almassimo e viaggia-

re alla velocita della citta, con-
taminarsi con essa, capire cioé
le fasce di pubblico che anima-
noisuoidiversiquartieried en-
trare in contatto conla gentee
la grande varieta dell'offerta
culturale diunametropoli con-
temporanea». «La chiave di
volta perfarebene questolavo-
ro a New York - continua - &
concepire la libreria non come
un luogo chiuso nel proprio
scrigno magico dititolibellissi-
mi, ma collaborare con le altre
realtd culturali della cittd, in
modo da fare della libreria un
luogo aperto dedicato alla cul-
tura che ospiti e proponga atti-
vita dentro e fuori i suoi spazi
nel tentativodi incontrare nuo-
vi lettori creando una vera
community culturale. Credo
cheinscalala stessa cosasido-
vrebbe tentare anche in Ita-

lia». MaaNew York cosasileg-
ge? «Rizzoli International Pu-
blications—spiega Senic Matu-

glia - é specializzatain libriillu-
stratid'arte, design, modae ar-
chitettura anche se poi propo-
ne titoli difiction e non-fiction
sia italiani che americani.
Quello chesivendedipitisono
sicuramente i libri di attualita:
oggi il nostro bestseller é “Be-
coming” di Michelle Obama.
Va molto anche la letteratura
americana con un grosso inte-
resse per autrici afro-america-
ne. Come titoli italiani la serie
televisiva ha fatto riprendere
le vendite di Elena Ferrante,
mac'é moltarichiesta periclas-
sici italiani a partire da Calvi-
no.Ilettori americani amano e
richiedono infatti tantissimo
tutto quello che & legato alla
culturadelbelpaese».—

Livia Senic Matuglia, manager di Rizzoli New Yorkf. diYuma Martellanz
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