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1 digitale amico dei li-
brai? Un’iniziativa di
. Messaggerie Italiane,
storico marchio della distri-
buzione di prodotti editoria-
li, cambia le regole del gioco
e rimette in competizione le
librerie indipendenti minac-
ciate dall'online: da nemici
che sottraggono ricavi e
clienti, eBook ¢ Internet di-
ventano un'opportunita di
guadagno e di sviluppo del
commercio tradizionale.
Messo a punto con un part-
ner del peso di Deutsche Te-
lekom, il progetio di Messag-
gerie, guidato dal consigliere
delegato del gruppo Alberto
Ottieri, si chiama lidieBook,

dove Indi sta appunto per in-
dipendenti. Tutto ruota in-
torno a Tolino, I'ecosistema
della lettura digitale realizza-
to da Deutsche Telekom su
iniziativa di quattro grandi
leader del mercato librario
tedesco: Thalia, Weltbild,
Hungendubel e Club Bertel-
smann.

Al centro del sistema ci so-
no un ereader (lettore di libri

| Messaggerie Rtaliane
| Alberto Ottieri .

digitali) e applicazioni per
pe, smartphone e tablet. A
vendere Tolino hanno co-
minciato le librerie tedesche,
poi quelle belghe. A ottobre

2014 'alleanza é arrivata in.

Ttalia con Messaggerie Libri,
che ha cominciato a distri-

buirlo sul sito Ibs.it e nelle
proprie librerie fisiche Ibs.it
bookshop. Da questanno To-
lino si pud trovare anche nei
punti vendita «Il Libraccio».
Intanto l'alleanza si é allarga-
ta ai Paesi Bassi. In meno di
due apni il sistema ha rag-
giunto il 40% del mexcato te-
desco e 25 partner (catene di
librerie e librai indipendenti)
in sei paesi europei, con un
milione e mezzo di dispositi-
vi venduti.

Ora Alberto Ottieri e il
gruppo Messaggerie lo pro-
pongono ai librai indipen-
denti italiani. Chi diventa
partner del programma pud
acquistare i dispositivi a

prezzo scontato e proporli ai
propri clienti attraverso un

espositore dedicato: su ogni
eBook acquistato con gli
eReader venduti nella sua li-
breria si vedra garantita un
commissione diretta del 10%
sulla transazione. L'iniziativa
avra a giorni un sito dedicato
che sard vetrina informativa
ma anche e soprattutto per-
no della gestione tecnologica
e della distribuzione degli
eBook.

«Al centro del nostro pro-
getto — spiega Alberto Ot-
tieri — ci sono i librai, lo ab-
biamo pensato per loro. E'
l'unica proposta sul mercato
che fa della libreria il luogo

dove si svolge il processo di
vendita di eBook e di eRea-
der al cliente finale. E la li-
breria restera sempre il pun-
to di riferimento del cliente
per ogni acquisto successivo.
Con il nostro programma il
rapporto del libraio con il suo
cliente si valorizza, perché in
questo modo potra guidarlo
e accompagnarlo anche nel-
V'esplorazione del mondo
della lettura digitale».
Questa sorta di potenziale

Lo sbarco di «Tolino»: e digitale, ma amico dei librai

Messaggerie Italiane porta f'eReader di Deutsche Telekom: 10% di royatties alla libreria su tutti gl acquistifatti col dispositivo

acceleratore digitale che le li-
brerie si vedono proporre da
un loro partner iradizionale
come Messaggerie Italiane
(da Juglio scorso alleato con
Feltrinelli in una societa da

70 milioni di volumi I'anno di
cuj Messaggerie ha il 70%)
arriva in un 2015 che ha visto
fermarsi la discesa della ven-
dita di libri e soprattutto la
rivincita delle librerie: in cre-
scita insospettata (+5,7%),
alla faccia di chi ogni anno
annuncia V'inizio della fine
del libro di carta sotto i colpi
del libro digitale (che corre
ma non vola).

In Italia la «varia» (narra-
tiva e saggistica, esclusa l'edi-
toria scolastica) varra que-
st’anno 1,2 miliardi di euro,
Piti 0 meno quanto lo scorso
anno. Nel 2012 valeva 1,5 mi-
lardi. I canale librerie, cui si
rivolge l'iniziativa digitale
del gruppo Messaggerie Iia-
liane, rappresenta circa un
quarto del totale: 308 milioni
di euro questanno.
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