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[l rapporto dell’Aie: piu 1,6 per cento
grazie ai “millennial”. Ebook in calo
sostituiti da smartphone e tablet

RAFFAKLLADESANTIS

opo anni distagnazione, ilmercato deilibri si svegliae cire-
gala una scossa, una scarica di adrenalina. I numeri sono
| piccoli, mal'inversione di tendenzac’e. Siriparte. Sivendo-
no piu libri e si torna a leggere: I'incremento di mercato,
tra carta ed ebook, & dell’1,6%, il che equivale venti milioni
di euro in pit spesi dagli italiani perilibri. Il bello & che a trascinare la ripre-
sasonoipit giovani, la Generazione Millennial, quelli che entrano nei libre-
riemaleggono anchesu tablet e telefonini, che frequentanoiblog e scopro-

no i romanzi sulla piattoforma online Wattpad, come & successo a

My dilemma is you di Cristina
Chiperi. I settore trainante del
nuovo marketing editoriale &
quello dei bambini e dei ragaz-
zi, che ha registrato una cresci-
ta sulle copie vendute quasi del
30per cento.

Chi & abituato ad analizzare i
dati, come Giovanni Peresson,
responsabile dell'ufficio studi
dell’ Associazione italiana edito-
ri, parla di un mutamento socia-
le che & solo agli inizi: «Bisogna
saper leggere i numeri, capirne
il portato antropologico. La so-
cieta italiana sta cambiando, &
fattadi giovani famiglie piu sen-
sibili alle offerte culturaliedira-
gazzi che si muovono su piu
fronti, leggendo sudiversi devi-
ce e interessandosi di tutto, dai
libri di sport alla narrativa. Non
abbiamo piu davantiil lettoreri-
gido diun tempo, maunlettore
“politeista”». Dunque, fine de-
gli steccati, il giovane lettore
della societa liquida surfatrale

proposte editoriali con molta
nonchalance. Pud appassionar-
si alla biografia di Michael Jor-
dan o alle Sette brevi lezioni di
fisica di Carlo Rovelli, aunagra-
phicnovel di Zerocalcare o airo-
marnzoni di Anna Todd, autrice
dellaserie After (Sperling & Ku-
pfer) piantata da mesi in cima
alla top ten. Annachiara Tas-
san, direttrice editoriale De
Agostini, spiega che After, ri-
produce un modello vincente:
«Iltipo di storie alla base di que-
sti romanzi & sempre una tra-
volgente storia d’amore, me-
glio se contrastata».

L'identikit di questo lettore
elastico sta molto a cuore agli
uffici marketing delle case edi-
toriali. Ma da un po’ di tempo &
diventato  anagraficamente
sfuggente, visto che l'adole-
scenza non finisce piu a diciotto
anni: «<La soglia del pubblico di
questo tipo di letture va sposta-
ta almeno fino ai 35 anni», dice

Marta Treves, responsabile
young adult per la Mondadori.
Questi trentacinquenni fore-
ver young che vivono come tee-
nager, stando ai dati del rappor-
to Aie che viene presentato og-
gi a Venezia al seminario della
Scuola per Librai Umberto ed
Elisabetta Mauri, pare leggano
pittlibri di carta che ebook (1'in-
cremento del mercato cartaceo
edello 0,7%), ma laricercanon
tiene conto della lettura su di-
versi supporti. Perché anche
qui, spiega Peresson, bisogne-
rebbe analizzare il dato: «La ve-
rita & che i ragazzi non leggono
solo sui tablet, ma agli exreader
iniziano a preferire gli smart-
phone. Gl editori dovrebbero
pensare nuovi prodotti, sem-
pre pitt romanzi a puntate che
stiano sullo schermo di un tele-
fonino». Il fatto che gli ebook co-
noscano una flessione nella let-
tura (meno 5,6%) non & un'in-
dicazione sulla salute comples-

siva del digitale. La lettura nel
2015 ha il segno positivo, con
283mila persone in piti che leg-
gono (+1,2%), e questa e una
novita da festeggiare: «La crisi
di questi anni era legata alla
flessione del Pil», dice Stefano
Mauri, a capo del gruppo Gems.
In Italia meno di meta della po-
polazione legge almeno un li-
bro non scolastico nel corso
dell’anno, ma tra piccoli e ra-
gazzila percentuale si alza: nel-
la fascia dai due ai cinque anni,
arrivando al 63% - qui il merito
e dei genitori — e tra gli young
adult al 52,5%. Gli editor ormai
frequentanoi social network e i
blog, tipo The Book Girls, dove
impazzano Jennifer Niven e i
tormenti amorosi di Jamie Mc-
Guire. In genere le autrici sono
donne, ma Mondadori I'anno
scorso ha sbancato con Fuori
piove, dentro pure, passo a
prenderti? di Antonio Dikele Di-
stefano, versione per Millen-
nials di Romeo e Giulietta. Sono
ancora i Montecchi e i Capuleti
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+1,6%

L'INCREMENTO

Il dato corrisponde
a 20 milioni dieuro
spesiin piti dagli
italiani per i libri

- 5,6%

GLI EBOOK

Come gia accaduto
negli Stati Uniti
ilmercato dei libri
digitali & in flessione

I LIBRI PER RAGAZZI
Quello peri pit
giovanisi conferma
il settore trainanté
dell'editoria

283mila

1 NUQVI LETTORI

Ma meno della meta
della popolazione
legge almeno un libro
non scolastico all'anno

JAMIE MCGUIRE
Hascalato le classifiche
conUn disastro € per
sempre (Garzanti)
ultimo diunatrilogia

ANNATODD

Ha iniziato a scrivere After
su Wattpad. La serie
(Sperling & Kupfer)
énelle top ten mondiali

STEPHENIE MEYER
Dopo dieci anni, ha scritto
unanuova versione

di Twilight intitolata

Life and Death (Fazi)
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