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Editoria
Libri, domanda stabile nel 2023:
«Servono aiuti ai consumi» —p.13

Libri, in tenuta il mercato nel 2023
«Serve un sostegno alla domanda»

Editoria

Il ritocco dei prezzi (+1,5%)
pur se inferiore all’inflazione
sostiene le vendite

In crescita e-book (+2,5%)
e audiolibri (+12%)
ma si fermano al 6% del totale

Andrea Biondi

Laspesa sostenuta dailettoriitaliani
nel2023 e stataleggermente superio-
reai dodicimesiprecedenti. Mailibri
acquistati sono stati dimeno.

Piuvendite in valore, mamenoco-
pievendute. Cosiilmercato deilibriin
Italia che, senza 'Taumento dei prezzi,
nonavrebbe chiuso con il segno pit.
Anche per questoil settore guardaal
2024 con qualche preoccupazione,
comesievince dalle parole del presi-
dente dell’AssociazioneItaliana Edi-
tori (Aie), Innocenzo Cipolletta: «I1
2024 sara una sfida difficile perilve-
nirmeno dialcune misure a sostegno
delladomandadilibri, mentrelacre-
scita dei costidi produzione pesa sui
bilanci degli editori».

I numeri, presentanti in concomi-

tanza della giornata conclusiva della
Scuola per Librai Umberto ed Elisabet-
taMauri, fotografanoin pienolafase di
assestamento del settore, alle prese
conscostamenti minimi che posizio-
nano il mercato ai livelli del 2021 -l
massimo del periodo pandemico—ma
con trend in senso inverso di copie e
valorisecondoidati Nielsen.

Il mercato trade o varia (libri a
stampadinarrativae saggistica, esclusa
lascolastica, compratinellelibrerie fi-
siche e online e nella grande distribu-
zione)hatoccato quota 1,697 miliardi
aprezzodicopertina, increscitaannua
dello 0,8% (+14,1% sul 2019). Le copie
vendute sonostateinvece 111,85 milio-
ni: -0,7% annuo (+12,6% sul 2019). A
determinarelaleggera crescitae stato
quindil’aumento del prezzodicoper-
tina: +1,5% (arrivandoin mediaa 15,7
euro). Menodels,7%dell’'inflazionee
ben meno, come sottolinea la stessa
Aie,del +15,7%della crescitagenerale
deiprezzitrail2019 eil 2023 compara-
taal +2,6% neilibri.

«Numerichetestimonianolaridu-
zione dei margini di guadagno degli
editori,maancheillorosforzoperte-
nerebassiiprezzi per non deprimere

ladomandadilibrie diletturanelno-
stro Paese», commental’Aie.

Lelibrerie fisiche si sono attesta-
te come primo canale di vendita: di
quipassail54,7% (53,5%nel 2022) di
tuttoilmercato trade, pit di un pun-

to percentuale in piurispettoall’an-
no precedente. L’online sié posizio-
natoal 40,7% (41,9% nel 2022). E cos1
se e vero che sono cresciuti sia glie-
book (+2,5% arrivando a 81milioni)
sia gliabbonamentiper’ascolto di
audiolibri (+12% a 28 milioni), e al-
trettanto vero che continuanoa pe-
sare poco: s0loil 6% suun mercato
complessivo (trade dicopiea stam-
pa piu digitale) di 1,806 miliardi.

Quantoaigenerilanarrativaitalia-
nasegnaunacrescitadel7,2%afronte
diuncalodellanarrativastranieradel
3,6%.Enellatopdiecidell’annodeilibri
pitvenduti (il piu venduto e statoSpa-
re, librodimemorie del principe Harry,
diMondadori) sonopresentibensette
titoli scritti daautoriitaliani. «Labuo-
nacrescitadellanarrativaitaliana, ma
direi piu in generale dell’autorialita
italiana, eil segnodella crescente com-
petitivita dell’industria editoriale na-
zionalechesipresenta quindiallaFie-
radel Librodi Francoforte2024, dove
I'Italia ¢ Ospite d’Onore», hacommen-
tato Cipolletta. «Il libro si conferma
prima industria culturale europea» e
«come associazione il 2024 ci vedra
ancoraimpegnatinella difesa del dirit-
tod’autore, soprattuttoinrelazioneal-
laregolamentazionedell’intelligenza
artificiale,ambitoincuil’Ue éall'avan-
guardia», ha chiosatoRicardo Franco
Levi, presidente della Federazione de-
gli Editori Europei (Fep).

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Intelligenza artificiale.
piano wiennale per Mtalia

b, b tenuta [ mer
111 50

UMBERTO ED ELISABETTA MAURI

LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

@

003004

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

ad

stampa

Ritaglio



