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Le librerie del futuro
Prospettive e numeri
dalla scuola di Venezia

Alla Cinisie concluso l'annuale seminario diaggiornamento
Ottieri: «<Fondamentale la formazione degli operatori»

Lagiornata conclusiva del seminario di perfezionamentodella Fondazione Umberto e Elisabetta Mauri

Si & concluso ieri, alla Fonda-
zione Giorgio Cini nell'Tsola di
San Giorgio Maggiore, il XLIII
Seminario di Perfezionamen-
to della Scuola per Librai Um-
berto e Elisabetta Mauri, con-
sueto e atteso appuntamento
organizzato dalla Fondazione
Umberto e Elisabetta Mauri
con il contributo di Messagge-
rieLibrie MessaggerieItaliane
ein collaborazione con I'Asso-
ciazione Ttaliana Editori, 'As-
sociazione Librai Italiani, € il
CentroperilLibro elaLettura.
1l Seminario si € svolto in pre-
senzadal 27 al 30 gennaioe ha
coinvolto trenta libraie e librai
da tutta Italia, di librerie indi-
pendentie dicatena, che come
di consueto hanno incontrato
allaFondazione Ciniprofessio-
nisti dell’editoria, editori e li-
brai italiani e internazionali;
la Giornata conclusiva, curata
da Stefano Mauri e coordinata
da Giovanna Zucconi e dal te-
ma “L’intelligenza dei libri”, &
stata trasmessa come ormai da
annianche online.

Ad aprire i lavori della gior-
nata Stefano Mauri (Vicepresi-

dente della Fondazione Um-
berto e Elisabetta Mauri) e Al-
berto Ottieri (Presidente della
Fondazione Umberto e Elisa-
betta Mauri) con gli Scenari
economici di mercato, cui so-
noseguitigliinterventi«Proie-
zioni per il 2026: dove va la
spesa delle famiglie italiane?»
di Angelo Tantazzi (Presiden-
te di Prometeia) e «Il mercato
del libro in Italia» di Innocen-
zo Cipolletta (Presidente
dell’ATE - Associazione Ttalia-
na Editori) con la presentazio-
ne dei dati AIE del mercato del
libro2025.

«Al centro della discussio-
ney dichiara Alberto Ottieri,
Presidente della Scuola per Li-
brai Umberto eElisabetta Mau-
ti. «I’identita deilibrai e la sen-
sibilita a orientare i lettori: la
gestioneeconomicadellalibre-
ria, il marketing, la motivazio-
ne, laresponsabilita nell’acqui-
stoenellavendita deilibri, iso-
cial per allargarei confini fisici
della libreria, il servizio orien-
tatoallediverse tipologie dilet-
torin,—
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